To se vyplati

1. Uvod

V dobé, kdy na ¢loveka prostrednictvim informacnich zdroji Gtoci ,,0zasné nabidky®, ,,super slevy* a
»totalni vyprodeje®, by si kazdy z nas m¢l umét overit, zda se investice do takto prezentovaného
vyrobku opravdu vyplati. Nepodléhat reklamé, dokazat porovnat kvalitu, kvantitu s cenou je nosnym
prvkem projektu.

2. Popis projektu

Béhem projektu zaci budou pracovat samostatné a ve dvojicich. Své vysledky budou prezentovat pred
celou skupinou a kazdy bude mit moznost vyjadiit svij nazor jak ke své praci, K praci svych
spoluzékd, tak i k pribézné polozenym otazkam.

V ptipravné fazi projektu kazdy zadk doma zjisti, jaké mlécné vyrobky, uzeniny, pecivo, napoje,
ovoce, zeleninu, sladkosti, Cistici a praci prostiedky nejéastéji kupuji a kde. Ziskané informace zapisi
do tabulky. Oznaci vyrobky ze svého seznamu, které jim samotnym chutnaji.

Po dobu dvou mésic budeme sbirat zdroje informaci nutné pro praci. Vytvofime si databazi
reklamnich prospektii obchodt, do kterych rodiny zakt chodi/ jezdi nakupovat. Dale pak sbirku obalil
vyrobku, které maji zaci zapsany ve svych seznamech v tabulce.

V prvni fazi projektu bude kazdy zak pracovat s letdky obchodniho fetézce, kde jeho rodina nejcastéji
nakupuje. Oznaci v letadcich vyrobky, které ma na svém seznamu, zapiSe si, kolikrat byly dané
vyrobky v obdobi dvou mésicl zlevnény. Nasledn¢ pak bude pracovat s informacemi o vyrobcich,
které byly nejéastéji uvedeny v prospektech (maximalné 4 vyrobky). Zak ke kazdému vyrobku
vytvoii graf obdobi-cena. Pro obdobi, kdy nebyl vyrobek zlevnén, uvede béZnou cenu na trhu. Grafy
bude zak prezentovat pied spoluziky. Probéhne diskuse, kde se polozi otazky typu: Cim je
zpiisobeno, Ze se cena vyrobku neustdle méni? Jak ¢lov€ka akce na vybrany vyrobek ovlivni? Proc¢
obchodni fetézce akce konaji?

V druhé fazi budou Z4ci pracovat ve dvojicich. Kazda dvojice si vybere reklamni prospekty jednoho
obchodniho fetézce (mohou se shodovat). Ukolem dvojic bude rozdélit zastoupené potraviny na
zdravi prospé$né a nezdravé. Vystupem bude plakat. Pii spolecném setkani zhodnotime rozdéleni
potravin jednotlivych dvojic- nad mnohymi vyrobky se da spekulovat o prospésnosti. Také spole¢né
dojdeme Kk zavéru, zda v nabidkach je vice zdravych ¢i nevhodnych potravin a polozime si otazku
Pro¢ tomu tak je?

Ve treti fazi uplatnime sbirku oball. Bude porovnavana cena viici kvalité vyrobku. Napf. zastoupeni
masa v masnych vyrobcich, ovoce ve §tavach, obsah umélych barviv a konzervantl. Zaci by méli
zjistit, ze nejlevnéjsi neznamend nejzdravéjsi. Zaroven vsak také, Ze znacka znama diky reklamam
neni zarukou kvality (i kdyzZ to v reklamé tvrdi), a vzdy si je nutné slozeni vyrobku ovéfit.

Ve ctvrté fazi budeme premyslet o kvantité, aneb zda se vyplati kupovat vyrobky ve vétSim mnoZstvi,
v tzv. ekonomickych balenich, balenich sjednim kusem zdarma. Zaci porovnaji b&Znou cenu
vybraného vyrobku s cenou, ktera vychdzi podilem na jeden vyrobek z ,,vyhodného baleni. Zajimat
nas bude, ¢im je vétsi baleni vyhodné, zda vEétsi mnoZstvi vyrobku bézné rodina spotifebuje do data
spotieby apod.

3. Vzdélavaci cile

Zaci si osvoji dovednost shromazd’ovat data, pracovat s daty, vyhodnocovat a znazoriiovat je pomoci
grafu, své vysledky prezentovat ostatnim. Nauci se piremyslet nad informaéni hodnotou raznych
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rozhovortim si uvédomi, pro¢ obchodni fetézce akce potadaji, jaké kvality mnohdy vyrobky jsou a
jaké mnozstvi potravin v akci ¢lovéku neprospiva. Déle projekt poslouzi k ujasnéni, ze ne vSechny
vyrobky stejné nazvané maji shodné slozeni.

4. Pomiicky a dalsi predpoklady

Projekt je narocny na piipravu- je nutné shromazdit zdroje informaci potfebné k ¢innosti. Po dobu
dvou mésict zakladat reklamni prospekty, tfidit obaly vyrobkl. Pfipravit se musi tabulka pro zapis
zjisténych nazvi vyrobkt, ctvrtky pro plakat prospéSnych a nevhodnych potravin, archy papiru pro
ruzné vypocty, zdznamy grafii a prezentaci vysledkd. Pro zefektivnéni prace budou potiebné
kalkulacky.

Protoze nékteré obchodni fetézce uvadi ceny vyrobki stale v desetinnych Cislech, predpoklada se, ze
diky zvidavosti zak dojde k vysvétleni této latky u 5. roCniku. V pfipad€ zajmu ze strany zaka
mohou byt objasnéna také procenta.

5. Piesahy do jinych predmétu

Projekt predeviim souvisi se vzdélavaci oblasti Clovék a jeho zdravi (kvalita, sloZeni a prosp&snost
potravin). Dale ma potencidl zlepsit finan¢ni gramotnost zaki, kultivovat jejich verbalni vyjadfovani.

6. Kritéria aspéSnosti

Zakladnim kritériem uspéSnosti je aktivita a zajem zakl. Zacinaji si klast otazky, premysli nad nimi,
ptaji se ostatnich. Zaci prezentuji své vysledky celé skuping, dokazuji, jak do problematiky pronikli.



